ORIENTIERUNG DURCH MARKEN

RED BULL, SPAR, RAUCH, KORNSPITZ ODER TEMPO - SIE ALLE HABEN ETWAS GEMEINSAM. ES
HANDELT SICH UM BEKANNTE HEIMISCHE MARKEN. WENN KONSUMENTEN IM GESCHAFT ZU
EINER DIESER MARKEN GREIFEN, WISSEN SIE, WAS SIE BEKOMMEN. FUR FIRMEN IST ES ABER
NICHT GANZ EINFACH, EINE STARKE MARKE ZU KREIEREN UND DIESE AUCH AUFRECHT ZU
ERHALTEN. NACHFOLGEND EIN UBERBLICK UBER DIESEN FUR KONSUMENTEN SO WICHTIGEN
TEILBEREICH DES IMMATERIALGUTERRECHTS.
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Schauplatz Supermarkl. Yor dem Getrén-
keregzl. Die Auswanl ist riesengrofi, es
reiht sich Flasche en Flasche. Gar nicht so
einfach, da das beste Getrdnk nerauszu-
suchen. Dach ein Teilbereich ces 'mmatz-
rialgiiterrecnts - cer Markenschutz — hilll
Lei der Orientierung. Konsumenten kan-
nen sich bzim Einkaufern an den ihnen be-
<annten Marken keim Einkaufer crientie-
ren. In einer Rec Bull-Dasz verbirg: sch
ein Energiedrink mit ganz bestimmten Zu-
taten, Rauch macht besonders fruchtige

‘Fruchlséle. Mit dem Kauf eines Kornsoitz

bekocmmt man ein @ngliches, durkles,
knuspriges Geoack, dessen Geschrmack
urd Gualitat man <ennt.

Wecken von Erwartungen

Marken hater einen Wiedererkennungs-

werl, sie wecken gewsse Erwartungen”,
erklart Gerd Hibscher, Luropean Patent
Attorney und Patentanwallsanwartar bel
der Palentanwallskanzlei Hdbschzr in
Linz. Rund 10%.000 Marken waren beim
(sterreichischen Palenlaml Ende 2013
geschilel. Davon sind circe 80.570 reing
heimische Marken, wa der Sitz des An
melders Osterreich isl. Von diesan sind
wiederum rund 12,400 aus Oberdster-
reich, womit 25 Platz zwsl im Bundeslan-
dervergleich nach Wien mit etwa Z5.400
geschiilzlen Marken belegt. Es folgen
Nieverdgslerraicn mil circa 10,400 una die
Stelermark mit knapp 9.000 geschiitzter
Marken. Schlusslichler sind Vorarlberg
mil elwa 2800 und das Burge~land mit

knapp Z2.000 geschiltzten Mar<en - geht
aus den Zahlen des Osterreichischen Pa-
tentamts hervor.

In den letzten Jahren gab es einen leich-
ten Rickgang bei den Anmeldungen.
Dieser ldsst sick einerseits als Folge der
Wirtschallskrise, andererseits mit der
Internationalisierung erklaren. Seit 1994
ksnn man eine EU-Gemeinschalftsmarke
anmelden. Die Zahl dieser Anmeldungen
rat sich n der vergangenen zehn Jahren
rmehr als verdoppelt.

Verkniipfung von Produlkt
wnd Unternehmen

.Die wichtigste Funkzion einer Marke be

steh: darin, einem Kunoen dzn Ursprung
einer damit gekennzeichneten Ware zu
garanzieren. Zine wesentliche Anforde-
rung flir ein Markanrech: ist daher die
Unterscheidungskraft, alse die Fignung,
Waren urd Dienstleistungen eines Unler-
nehmens von jenen eings enderen Unter-
nermens zu unterscheiden”, so Hubschar

Mar<eninhzber kinren arderen verbielen,
dass sie ihre geschiizte Marke henilizen.
Gleichzeitig missen sie die Marke salbsl

baniilzen, um den Schutz nicht zu verlie-
ren, Wenn eine Mar<e finf Jahrz nicht be

nitzt warden ist, kann jeder dic Ldschung

beim Fatentamnt heantragen. .Grofe Fir-
rmen melden thre Marken nach funf Jah-
renwieder neu an, um diesem FProalem zu
zntgehen”, wei® Hioscher




MARKEN WERDEN IMMER WICHTIGER,
UM PRODUKTE VONEINANDER UNTERSCHEIDEN
UND EIN QUALITATSRANKING VURNH}!{I\E]}EREH

GERD HUBSCHER
EURIEEAN PAZENT ATTORNZY LIND PATEHTANMAITSANWARTER
BEI DER PATENTARWALTERARZLL! NUBECHLR IN LINE

Erfillt eine Marke ithre Herkunftsfunktion nicht mehr,
weil sie zu einem gebrauchlichen Begriff fur die rele-
vanten Waren oder Dienstleistungen geworden isl, isl
eine weilere Privilegierung des Zeichens nicht mehr
gerechtfertigh, Daher ist es besonders wichtig, die ei-
genen Markenrechte laufand zu Uberwachen und durch
zusetzen, um einar Entwicklung zum Freizeichen vor-
zubeugen”, weill Hibscher. Ein bekanntes Beispiel, wo
dies passiert ist und der Markenschutz entzogen wurde,
ist der Walkman von Sony oder Doublemint von Wrigleys,

Es lassen sich eine Wortmarke, eine Bildmarke, eine
Worthildmarke und eine dreidimensionale korperliche
Marke - womit man etwa eine dreidimensionale Form
einer Flasche schitzen kann - unterscheiden. Um Wort-
bestandteile unterscheidungskraftiger zu machen, wird
oft der Schriftzug inklusive einem Logo zu einer Wort-
bildmarke geschitzt. Dann mussen Unternehmen aber
aufpassen, dess sie innerhalb der ersten Tunl Jahre ihr
Design nicht dndern, denn dann wird die urspringlich
geschiitzte Marke nicht mehr benutzt und damit 16-
schungsreif. .Ein griéfleres Markenportfolio umfasst da-
her dUblicherweise immer mehrere Markenarten neben-
einander”, sp Hibscher,

Filschungen als Gefahr

Nach einer Anmeldung und erfolgreichen Regislrie-
rung missen Unternehmen ihre Mitbewerber Uberwa-
chen. Wenn ein Dritter die Marke verwendet, kann der
Markeninhaber nur innerhalb der ersten funf Jahre ab
Kenntnis daven gegen diesen rechtlich vorgehen. In
der Konsumgiterindustrie gebe es unglaublich viele
Filschungen - von Handys bis zu Arzneimitteln werde
alles nachgemacht, so Egon Engin-Deniz, Partner der
Kanzlei CMS Reich-Rohrwig Hainz und Markenanwalt
der Astner Firma backaldrin The Karnspitz Company. >

DER KAMPF UM DEN ,,KORNSPITZ"

Der Mihlenbetrieb Pfahnl in Pregarten hat 2011
die Léschung der eingetragenen Marke Kornspitz
der Astner Firma backaldrin The Kornspitz Com-
pany sowohl flir Backwaren als auch entspre-
chende Vorprodukte beantragt. Die Begrindung:
Kornspitz sei zu einer gebrauchlichen Waren-
bezeichnung geworden. Das Patentamt hat der
Loschung stattgegeben, backaldrin hat dagegen
berufen. Nach Unterbrechung des Verfahrens zur
Klérung einiger grundsatzlicher Markenrechts-
fragen durch den EuGH erging Anfang des Jahres
das Urteil des OLG Wien, wonach der Begriff

.Kornspitz” kein Markenname sei. Die Bezeich-

nung sei .eine Gattungsbezeichnung fir eine
bestimmte Art von Geback".

backaldrin habe auch dagegen fristgerecht
Rechtsmittel eingereicht. Es sei schwer zu sagen,
wie schnell der Senat des OGH entscheidet, so
backaldrin-Markenanwalt Egon Engin-Deniz und
nennt als Richtwert rund ein Jahr. Er ist aber

.sehr optimistisch”, weil in der Unterinstanz Feh-

ler bei der Bewertung der Beweise unterlaufen
seien. backaldrin habe viele Mafinahmen fur den
Markenerhalt gesetzt und eine Meinungsumfrage
unter Verbrauchern bestatige, dass Kornspitz
eindeutig als Marke wahrgenommen werde.

Die Marke bleibt auch auf jeden Fall in Zusam-
menhang mit VYor- und Zwischenprodukten und
damit fur Backmischungen und Teiglinge beste-
hen, es geht beim Rechtsstreit nur mehr um den
Aspekt des fertigen Gebacks fur die Verbraucher.
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MARKEN HABEN EINEN
WIEDERERKENNUNGSWERT,
SIE WECKEN GEWISSE
ERWARTUNGEN.

GERD HUBSCHER

CURTIFEAN PATENT ATTCAREY LD FA CHTAMNALTSAR ARATES

BE| DER PATERTARAATSAARLEL HORSTHER IN _INZ

WENN EIN UNTERNEHMEN
WIE BACKALDRIN SEHR VIEL GELD

IN DEN MARKENAUFBAU INVESTIERT

UND DANN DAS MARKENRECHT

EINFACH WEGGENOMMEN WIRD, IST

DAS EIN GROSSER VERLUST.

EGON ENGIN-DENIZ
PARINCR DCR KANELE. CMS RFICH-RIARWIG A4INE
UIND ¥ ARKENAR YL VIN BACKA_URIN
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Er habe zuleizt ginen Fall bearceitet, wo
Viagra und andere patenzfardernde Mittel
gefalscht wurden. Wenn solche Produk-
te dann wirklich auf den Markt kommen,
bestene grofie gesundhzitliche Gafanr. Im
Jahr 2013 wurden in Osterreich 1.709 Sen-
dungen mit 85.016 gefalschten Marken
aulgegriffen.

Das Anmelden einer nationalen Marke
kostet zwischen 1.400 und 1.500 Euro in-
klusive aller Anwalls- und Registrierungs-
gebuhren. Danach bestent der Schutz fir
zehn Jahre und kann mit einer Erneue-
rungsgeblhr immer wieder um zehn Jah
re verlangert werden. Méchte man cinen
Schutz in allen EU-Landern, kann eine EU-
Gemeinschallsmarke angemeldet werden,
Mit einer internationalen Marke ist ein
Schutz in dber 90 Landern moglich. Ne-
ben der Tatsache, dass die Anmeldung fur
mehrere Lander teurer ist, gibt es dabei
auch .ganz andere Angriffsflachen”. Fir
einen lokalen, heimischen Anbieter geniigt
eine nationale Marke”, sagl Hibscher.

Hilfe fiir Konsumenten

Denn zine Posilionierung am Markt ist
zeit- und koslenintensiv. ,Wenn ein Un-
ternehmen wie backaldrin senr viel Geld
in den Markenaufbau und die Positionie-
rung am Markt investiert und das Mar-
kenrecht dann einfach weggenommen
wird, ist das ein grofler Verlust”, erklart
Engin-Deniz. Man tdusche such diz Ver-
braucher, wenn jedes gebackens We-
ckerl, egal woraus es gemacht warden

ist, oldtzlich . Aornsoitz” genannt werden
durfte.

Die Marke ,Kornspitz” gibt es seil 1984
am Markt, Unternehmensgrinder und
backaldrin-Chef Peter Augendopler hatte
die ldee dazu. Mittlerweile werden laglich
circa flinf Millionen Stick produziert und
welbweit in 71 Landern verkauft. backal-
drin nabe damit das erste durkle Geback
auf den Markt gebracht und damit eine
gewisse Vorreiterrolle”, sagt Unter-
nehmenssprachar Wolfgang Mayer, Der
Kornspitz nabe die Erfolgsgeschichte des
Unternehrmens eingeleitet. Er ist sine
etablierte Marke am Badckereisektor. Der
Konsument weill genau, was sich hinler
diesem MNamen verhirgt”, arkldst Mayar
gia hohe Bedeutung der Marke.

LGenerell werden Marken immer wich-

tiger, um Produkle voneinander zu un-
terscheiden und ein Qualitdtsranking
vornehmen zu kénnen”, sagl Hibscher.
Neben dem wirlschaltlichen Aspekt als
Hillsmittel in der Produktionsvielfalt bie-
te der Markanschutz - wie gewerbliche
Schutzrechte im Allgemeinen - die Mdg-
lichkeit, geisliges Eigentum verkehrs(&-
hig zu machen. Wenn ich Ideen verkau-
fen méchte, ann das tber Schutzrechte
erfolgen”, weill Hibscher und nennt als
Beispiel fUr Markenschutzrechte Fran-
chiseunternehmen. Aufierdem im Trend
seien Gitesizgel, die meist als Marke
geschitzt werden und dann nur unter ge-
wissen Lizenzbedingungen gefuhrt wer-
den dirfen.



