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Armando Zuluaga, de Abengoa, participé en la Jornada. necocio

En crisis, Derecho
delaCompetencia
gana posiciones

Jomada

Los expertos dicen que en
coyunturas dificlles disml-
nuye la preslon soclal sobre
actitudes anticompetitivas

MARTA OSES / SEVILLA
moses(@nag-ocio.com

Los asesores de empresas tie-
nen cada vez mds presente el
Derecho de la Competencia
pero, ahora, en tiempos de cri-
sis, deben prestarle “especial
atencion” porque-segn los en-
tendidos en la materia- en épo-
cas como la actual “disminuye
la presion social” sobre actitu-
des anticompetitivas y a veces
“aumenta el proteccionismo”
ejercido por el Estado. “Hay que
estar alerta”.

Ademas, resulta clave para las
empresas evitar una posible
multa que en ocasiones llegaa
ser millonaria, como laque Bru-
selas impuso la semana pasada
al gigante norteamericano Intel
por abuso de su posicién domi-
nante (de mas de mil millones
de euros).

Y nosodloeso,sino que las com-
paiiias no se pueden permitir
en circunstancias tan dificiles
como las de ahora, que su ima-
genoreputacion se veadanada,
que sus clientes proveedores re-
sulten perjudicados o que se
cuestione la validez de un con-
trato por una determinada ac-
tuacion que quede al margen
de las leyes de la Competencia.

Por estos motivos, cada vez
son mads las compaiias que di-
sefian un protocolo de actua-
cién para sus empleados, co-
mercialesy directivos, de forma
que sepan en cada momento lo
que pueden o no deben hacer.

Es el caso del grupo cervecero
Heineken, cuya asesoria juridi-
ca establece desde hace arlos
distintos mecanismos para “vi-
gilar” todas las actuaciones que
lleva a cabo la propia empresa,
ademds de organizar cursos pe-
riodicos para que el personal
conozca la normativa que esta-
blecen los diferentes érganos
de laCompetenciay asumanasi

su responsabilidad y compro-
misode norebasar con susdeci-
siones la legalidad vigente.

Ast lo explico ayer en Sevilla
Miguel Bermudo, letrado ase-
sor de Heineken Espafia, duran-
te una jornada organizada por
elInstitutode Estudios Cajasoly
(MS Albinana & Suarez de Lezo
sobre el derecho de la Compe-
tencia en época de crisis.

Pilar de la economia

En este encuentro entre profe-
sionales, Gaspar Llanes, presi-
dente del Consejo de Defensa
de la Competencia de Andalu-
cia,destaco que el derechodela
competencia “estimula la ima-
ginaciény aumenta la produc
tividad de las empresas” y recor
do que se trata de un “pilar de
nuestro modelo econdémicoy
social” y que es la base para que
se dé un buen desarrollo de la
economia nosélo en cada auto-
nomia sino en Espaiia y Europa.

Llanes aseguré también que
este derecho favorece a las pe-
quefias empresas y a los consu-
midores, incluso apunté que el
Tribunal Constitucional lo reco-
nocid en una sentencia como
un derecho fundamental que
abliga a los poderes pablicos a
ejercer su proteccion sobre los
agraviados. Lo cierto es que a
dia de hoy los empresarios des-
conocen gran parte de las nor
mas de la Competencia y cuales
son los érganos supervisores
del mercado.

De hecho, seglin una encuesta
elaborada por el Consejo de De-
fensa de la Competencia anda-
luz, el 70% de los empresarios de
la region confiesa no conocer
los aspectos legales que entrafia
esta ley, si bien, el 40% considera
“facil” superar los preceptos es-
tablecidos, loque no deja de sor
prender alaadministracion.

En este sentido, |ests Alfaro,
sociodel bufete CMS Albifana &
Sudrez de Lezo, subrayo la nece-
sidad de aumentar “el nivel de
concienciacion” entre los juris-
tas acerca de la urilidad del De-
recho de la Competencia en la
vida cotidiana. <




