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» Cuando un mercado no funciona, los
consumidores pagan precios altos
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El Informe de la CNC sobre las entidades de gestién colec-
tiva de derechos de propiedad intelectual ha sentado, 16gi-
camente, mal a la SGAE. Que le llamen a uno monopolista
no es agradable. Peor era cuando un colegio profesional se
querellaba porque le habian acusado de formar parte de un
“cartel" diciendo que le habian llamado traficante de dro-
gas. Con los derechos de propiedad intelectual sucede lo
que pasa en muchos otros ambitos: que los mercados no
funcionan bien y, en consecuencia, no tenemos ninguna
seguridad de que los consumidores estén pagando precios
competitivos por los productos o servicios que reciben.
Porque la mayor virtud de los mercados es que producen
precios y, con ello, facilitan la toma de decisiones de em-
presarios - oferentes - y de los consumidores. Si las cafias
de cerveza son muy caras, beberé - relativamente - mas re-
frescos. Cuando el mercado no proporciona "buenos pre-
cios" - 0 sea, son muy elevados los precios realmente prac-
ticados - los consumidores se salen del mercado (dejan de
consumir el producto, lo roban o tratan de obtenerlo fuera
del mercado - trueque - ). Todo ello, marginalmente.

Los precios de los derechos de propiedad intelectual
son "malos”, en el sentido de que, por ejemplo, un fabri-
cante de un producto cuyo coste marginal de produccion es
cero tratard de maximizar las ventas porque cualquier venta
adicional proporciona un ingreso que es puro beneficio. Si
la gente consume mucha mas musica ahora que se la pue-
de bajar de internet, el precio de cada cancion deberia ser
muy inferior al que se practicaba en tiempos de no-internet.
Pero no hemos asistido a una reduccion del precio de la
musica (predigo que la pirateria se reduciria notabilisima-
mente si bajarse una cancion costara 0,01 euro, que es lo
que deberia costar, probablemente y no un euro que es lo
que cuesta en Apple). Si me bajo un libro con copyright, no
me deberia costar mas de 10 céntimos. Bajarse un articulo
con copyright cuesta no menos de cinco ddlares) e cosi
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via... Porque los "duefios" fijan los precios para proteger
sus mercados de no-internet (los CD, los libros impresos o
las revistas en papel). Pero si la competencia funcionase,
simplemente, no podrian hacerlo. Como los derechos no se
gestionan individual sino colectivamente, el precio de una
cancion vale lo mismo que el de otra cancion con indepen-
dencia de lo que el consumidor quiera (al bar le cobran lo
mismo si pone todo el rato a Amaral que a Philip Glass). El
precio de un articulo vale lo mismo que el de otro (lo escri-
ba yo o Gary Becker) y el de un libro vale lo mismo que el
de otro. Se dird que no es posible otra forma de "preciar"
este tipo de productos. Pero no es cierto. Por ejemplo, un
minuto de uso de una red de telefonia mévil es un bien per-
fectamente homogéneo. La entrada de los llamados OMV,
es decir, empresas que revenden minutos a los usuarios
que han adquirido a los duefios de las redes, compran mi-
llones de minutos a un precio muy bajo, de manera que
pueden revenderlo compitiendo con el duefio de la red. Los
autores podrian "vender" licencias de sus repertorios a re-
vendedores, por ejemplo. Es mas, con internet, un bar
podria tener en su puesto de disc-jockey musica proporcio-
nada por su proveedor que ha adquirido una licencia de los
autores correspondientes. Si los "revendedores" estan en
competencia, se maximizarén las ventas y se minimizara el
precio como ocurre, por cierto, con la distribucion de cual-
quier producto. Tiene razén la CNC, por tanto, cuando cla-
ma por liberalizar las formas organizativas de las entidades
que gestionan derechos. Que entren en el sector empresa-
rios con ganas de forrarse. Porque no hay un incentivo ma-
yor para provocar la entrada en un mercado que observar
que los empresarios presentes en el mismo se estan fo-
rrando.

Con los fondos de inversién pasa algo parecido. El mer-
cado no funciona. Las comisiones que nos cobran los ban-
cos han aumentado en los Ultimos afios y se calculan sobre
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el volumen de los fondos gestionados. ¢por qué la compe-
tencia no ha reducido las comisiones? Supongamos un
fondo de inversion de los llamados de "gestion activa" que
invierte en acciones de empresas europeas. El fondo tiene
100 millones de euros. Y el banco gestor se lleva el 2,25 %
anual en comision de gestion (ademas de la de depdsito).
¢Cuantas personas necesita el banco dedicar exclusiva-
mente a gestionar ese fondo? Pongamos 2 personas. Su-
pongamos que su salario es como el de un controlador ae-
reo: 300.000 euros. El banco gana mas de un millon y me-
dio de euros al afio con ese fondo. Hay cientos de miles de
fondos y los clientes pueden elegir ¢por qué no se reducen
las comisiones? Porque el mercado de fondos no funciona.
La cosa es mas sangrante cuando de fondos que replican
un indice se trata (Fondo Ibex, por ejemplo).

Seguro que se me olvidan muchas cosas. Ya sé, sin em-
bargo, que resolver los fallos de los mercados es muy dificil
(si es facil, se resuelven solos). Pero cuando un mercado

no funciona y pasa el tiempo y no funciona, los que se be-
nefician de la falta de competencia no pueden quejarse si
los politicos acaban interviniendo y fijandoles sus salarios y
beneficios.

Mas informacion
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CMS y oficinas asociadas

Facts and Figures

— 53 offices

— 47 citles

— 27 countrles:
EUropean countries
Austria, Balglum, Bosnla and Herzegovina,
Bulgarla, Croatia, Czech Republc, France,
Germary, Hungary, Italy, The Methedands,
Poland, Romania, Russla, Serla, Siovakia,
Siovenia, Spain, Switzerland, Ukralne and
United Kingdom
Dutside Europe
Algeria, Angentina, Brazl, China, Moroom
and Uruguey

— € 600 partners

— = 2,400 total lawyers

— € 4,600 total staff

— Combined annual turnover:
EUR 827 milllon (2008) M5 Adonning Ascali & Cawasala Scamoni (Ramal; CMS Alkifiana & Suirez de Leza, 5.L.P. (Madrid); CMS Buroau Frands Lefaknrs (Paris);

M5 Camaran McKsnna LLP {Londonk, CMS DaBackar {Bnossaky;, CMS Darks Star Busmann (mstardam); CME von Erlach Hanrici Lid. {Zurich);
M5 Hasche Sigla {Barding and CMS Raich-Rohrwig Haire Rachisarmdits GmbH (Miarna). Hoss stios ol o fom in bactes.
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CMS Albifiana & Suéarez de Lezo es una de las firmas de abogados con mas historia y prestigio del mercado espafiol, con oficinas en Ma-
drid, Sevilla y Marbella. Combinamos tradicion y vanguardia, experiencia e innovacion, como valores para lograr la méaxima satisfaccion de
los clientes.

Con mas de 90 abogados, nuestra finalidad es mantener una relacién estrecha de trabajo con el cliente para comprender y anticipar sus ne-
cesidades y estar a su entera disposicion para llevar a cabo sus objetivos de negocio.

Despacho multidisciplinar, ofrecemos a través de nuestras distintas areas de experiencia un servicio completo de asesoramiento legal y fis-
cal que cubre todas las necesidades de nuestros clientes.

CMS Albifiana y Suarez de Lezo pertenece a la organizacion CMS, organizacion de los mayores despachos europeos.

www.cms-asl.com

CMS oficinas y oficinas asociadas: Amsterdam, Berlin, Brussels, London, Madrid, Paris, Rome, Vienna, Zurich, Aberdeen, Algiers,
Antwerp, Arnhem, Beijing, Belgrade, Bratislava, Bristol, Bucharest, Budapest, Buenos Aires, Casablanca, Cologne, Dresden, Duesseldorf,
Edinburgh, Frankfurt, Hamburg, Kyiv, Leipzig, Ljubljana, Lyon, Marbella, Milan, Montevideo, Moscow, Munich, Prague, Sao Paulo, Sarajevo,
Seville, Shanghai, Sofia, Strasbourg, Stuttgart, Utrecht, Warsaw and Zagreb.

Asimismo, la organizacién esta asociada con la firma de abogados "The Levant Lawyers" con oficinas en Beirut, Abu Dhabi y Kuwait City.
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