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Meten met verschillende
maatmannen
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Ofhet nu gaat om een nieuwe technische

vinding, een originele merknaam of een re-

volutionair ontwerp, het octrooi-, merken-

en modellenrecht gaan uit van hetzelfde
principe: het creëren stimuleren door het
kopiëren te sanctioneren. Bevordering van
innovatie door bescherming van creatieven

tegen copycats.
Maar elk lE-recht beschermt een ander on-

derdeel van een product. En voor elk onder-

deel geldt een andere 'originaliteitstoets'.
Elk IE-recht is geregeld in zijn eigen wetge-
ving en kent daarin ook zijn eigenjargon
voor'originaliteit'. Een merk moet bijvoor-
beeld'onderscheidend vermogen' hebben,

merknaam. Om een merkrecht te verkrij-
gen, moet een naam 'onderscheidend ver'
mogen'hebben. Dat wil zeggen: het moet
in staat zijn om uw product als afkomstig
van uw onderneming te onderlcheiden van
de producten van andere bedrijven. Een

merk kan dus niet louter beschrijvend zijn
voor de aard vau het product ('rekenmachi-

ne' kan geen geldig merk voor een reken-

machine zijn).
ofeen naam als merk kan dienen, hangt er-

van afofhet relevante publiek het teken zal

opvatten als merk dat uw product onder-

scheidt van die van anderen. Het Europese

Hof heeft herhaaldelijk beslist dat het'rele-
vante publiek'bestaat uit 'de normaal gein-

formeerde en redelijk omzichtige en oplet-
tende gemiddelde consument van de waren
of diensten waarvoor het merk is aange-

vraagd'. Dus als kort gezegd de gemiddelde

consument een naam'als merk' opvat, kan
het een geldig merk zijn.

De geïnformeerde gebruiker
Als u een geldig merk heeft bedacht en ge-

registreerd, wilt u als productontwikkelaar
natuurlijk ook nog de buitenkant - de

vormgeving van uw product- beschermen.
Daartoe dient het modellenrecht, dat - het
zal u inmiddels niet verrassen - weer een

andere toets kent. Om voor modelrechtelij-
ke beschermiug in aanmerking te komen,
dient een nieuw'model'- de uiterlijke
vormgeving/design van een product -
'eigen karakter'te hebben. Daarvan is spra-

ke wanneer de algemene indruk die het
model bij 'de geïnformeerde gebruiker'
wekt, verschilt van de algemene indruk die

door zijn uitgebreide kennis van de betrok-
ken sector. Het aandachtsniveau van de

modelrechtelijke maatman zit daarmee dus

ergens tussen dat van de gemiddelde con-

sument uit het merkenrecht en dat van de

gemiddelde vakman uit het octrooirecht in.
Of zoals het Haagse Hof het onlangs samen-

vatte: "Kort gezegd is de geTnformeerde ge-

bruiker dus een gebruiker die tevens op de

details zal letten, zonder echter minieme
verschillen te kunnen onderscheiden."

Verschillende maten
Dat rechters in verschillende typen IE-

zaken meten met verschillende maten is

dus niet verrassend. Het ene IE-¡echt is het
andere niet. Elk recht beschermt een ander
onderdeel van een product. Ofhet nu gaat

om de binnenkant (technische functionali-
teit), de buitenkant (vormgeving) of de

naam (merk): elk heeft zijn eigen publiek.
En dus is in het intellecfuele eigendoms-
recht de ene maatman de andere niet. En

dat is maar goed ook. Ieder zijn vak. <
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