Ludieke verpakkingen

Aan het ontwerpen van Als model beschermde
verpakkingen van producten Vel pakkmgen ,
Verpakkingen worden tegenwoordig ook veel
wordt steeds meer aandacht  als model geregistreerd. Mooie voorbeelden
besteed. Verpakkingen moeten vanals model geregistreerde verpakkingen
zijn die van Tetra Pak voor diverse dranken en
er mede voor zorgen dat de Nike-schoenendoos. (zie afbeelding 3 en 4)
een product wordt verkocht.
Verpakkingen kunnen
voor bescherming door een
intellectueel eigendomsrecht
in aanmerking komen. Omdat
verpakkingen z6 belangrijk
zijn geworden, wordt van deze
beschermingsmogelijkkheid op
grote schaal gebruik gemaakt.
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3. Verpakkingen van Tetra Pak

Als merk beschermde
verpakkingen

Vaak worden verpakkingen als merk geregi-
streerd. De verpakking van een parfum van
Dior is evenals de beroemde fles van Coca
Cola en de fles van Grolsch als vormmerk ge-
registreerd. (zie afbeelding 1 en 2)

Een verpakking komt voor merkrechtelijke
bescherming in aanmerking als de verpak-
king in staat is de waar van een onderneming 4. Nike-schoenendoos
te onderscheiden.

Een verpakking komt voor modelrechtelijke
bescherming in aanmerking als de verpak-
king op het moment van depot, nieuw is en
een eigen karakter heeft. Een model wordt als
nieuw beschouwd als er geen identiek model
voor het publiek beschikbaar is gesteld voor
de datum van depot (of voor de zogenaamde
datum van voorrang). Een model wordt ge-
acht een eigen karakter te hebben indien de
algemene indruk die het model bij de gein-
formeerde gebruiker wekt verschilt van de
‘prior art’, ofwel de algemene indruk die bij
die gebruiker wordt gewekt door modellen
die voor het publiek beschikbaar zijn gesteld
voor de datum van depot (of voor de voor-
rangsdatum).

1. Parfum van Dior

2. Coca Cola: als merk geregistreerde verpakking

Door een octrooi beschermde
verpakkingen

Af en toe wordt voor een verpakking octrooi
aangevraagd. Dit is onder andere gebeurd
voor een verpakking voor bierblikjes.

Het octrooirecht biedt bescherming voor
uitvindingen op ieder gebied van de techno-
logie. Een verpakking kan een octrooieerbare
uitvinding zijn. Vatbaar voor bescherming
zijn verpakkingen die nieuw zijn (geen deel
uitmaken van de stand van de techniek),
inventief zijn en toepasbaar zijn in de nijver-
heid.

Door het auteursrecht
beschermde verpakkingen

Een verpakking kan ook een auteursrechtelijk
beschermd werk zijn. Op ieder zintuiglijk
waarneembaar werk (product/voort-
brengsel) kunnen auteursrechten rusten.
Auteursrechten ontstaan automatisch (van
rechtswege) door het vervaardigen van het
werk. Om auteursrechtelijke bescherming te
krijgen is dus geen registratie van het werk
in een register vereist. Door de rechter zijn
onder meer als auteursrechtelijk beschermd
werk beschouwd een verpakking voor bier en
een verpakking voor knuffels.

Een verpakking komt daadwerkelijk voor au-
teursrechtelijke bescherming in aanmerking
indien de verpakking ‘een eigen oorspronke-
lijk karakter heeft en het persoonlijk stempel
van de maker draagt’.

Conclusie

Een verpakking die echt nieuw is en een ‘ei-
gen gezicht’ heeft, zal vrijwel zeker door een
intellectueel eigendomsrecht kunnen worden
beschermd. Of bescherming gewenst is zal
uiteraard afhangen van wat men met de ver-
pakking voor ogen heeft.
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