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reclame worilt gemaøkt. Die den in zogenaamde zelfregulering, met -q.r H3¡¡) -* 
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verandering vereist andere Ëä:,i: 
de Nederlandse Reclame code

fegelgøling VOOf het møfketen relatie tussen adverteerder en verspreider

Vgn DfOdUCten. ReClame via social media vanhetberichtviasocialmediais.

op t jønuar¡ iot¿ zijn er i::åiiltrTilli,îå:51ffÏ:iåïiîjï. Manipuratieverbod
nieUWe feClømefegelS RSM heeft betrekking op reclame via social In de RSM is ook een zogenaamd manipula-
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reclamecampagnes waarbij gebruik wordt menten over producten publiceert misleidt

mr. Marcoline van der Dussen en gemaakt van social media, zoals Facebook het publiek als niet duidelijk kenbaar wordt

mr. Steffen Hagen en Twitter. Bij reclame via social media gemaakt dat er een selectie van de berich-
wordt de reclameboodschap niet door één ten heeft plaatsgevonden. Misleidend is
ofmeerdere partijen verspreid in opdracht ook het via valse ofniet-bestaande identi-
van de adverteerder, maar door consumen- teiten publiceren van positieve berichten
ten en rechtsDersonen die hiertoe door de over een product.
adverteerder zijn gestimuleerd.

Reclame via social media moet als zodanig
herkenbaar zijn. Indien een adverteerder ie-
mand beloont, in geld ofgoederen, voor het
verspreiden van reclame via social media én
dit 'voordeel'de geloofwaardigheid van de

betreffende uiting beïnvloedt, dan moet de

relatie tussen adverteerder en die persoon
duidelijk worden gemaakt. De RSM spreekt
in dat geval van een'relevante relatie'.

Als een consument bijvoorbeeld wordt be-

taald om een nieuw product te beoordelen
en erover te schrijven op een weblog dient
in de review te staan dat de blogger daar- ,

aan verdient. Bijvoorbeeld door het bericht
af te sluiten met: Ik ben betøald door X. Bij
reclame via Twitter kan gebruik gemaakt
worden van hashtags zoals #adv als het
om een advertentie gaat, of #sponblj
sponsoring. In de toelichting van de RSM

worden voorbeelden gegeven van hoe de

relatie tussen adverteerder en verspreider
duidelijk kan worden gemaakt. De opsom-
ming is niet limitatief. Het gaat er steeds
om dat uit het bericht duidelijkblljkr wat de

De RSM gaat uit van een zorgplicht van de

adverteerderjegens verspreiders. Is er een
contractuele relatie, dan moet de adver-
teerder de verspreider verplichten om de
RSM na te leven, bijvoorbeeld door een be-
paling op te nemen in de overeenkomst van
opdracht. Bij afwezigheid van een contrac-
tuele relatie moeten verspreiders door de

adverteerder nadrukkelijk gewezen wor-
den on de code. <
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